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RESUMO

O objetivo deste estudo € recuperar as raizes da cultura do consumidor
contemporaneo. Com énfase sobre a relacdo entre o consumo e as dimensdes
culturais e politicas da vida social, faz-se uma analise integrada de uma série de
processos ocorridos na Europa desde fins da Idade Média até o século XVIII - entre
0s quais a emergéncia do absolutismo, o crescimento das cortes reais e a formagéo
de um estilo de vida que lhes € proprio (¢ nesse grupo social que se gestam 0s
primeiros padrbes modernos de consumo), o advento de uma nova relacdo com o
passado e o presente, o desenvolvimento do individualismo - que se revela crucial
para a compreensdo da génese dos valores e padrbes de comportamento do
consumidor atual.

PALAVRAS-CHAVES

Cultura do consumidor; Comportamento do consumidor; Consumo; Moda; Historia.

ABSTRACT

This study aims at disclosing the roots of contemporary consumer culture. By
emphasizing the relationship between consumption and cultural and political
dimensions of social life, this analysis focuses on some processes that took place in
Europe since the end of Middle Ages throughout the XVIII century - e.g. the rise of
absolutism, the development of royal courts and of a new life-style among them
(they are the social group in which the first modern consumption features came to
light), the upcoming of present (and no longer past) as the main reference frame for
action, a new balance between tradition and novelty, the emergence of
individualism - which are crucial to understand the genesis of present consumer
standards and values.
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A REVOLUCAO DO CONSUMIDOR

Gisela Black Taschner”

|. RELATORIO DA PESQUISA

1. O PROJETO

O projeto “A revolugdo do consumidor” é parte de uma pesquisa mais ampla que
estou realizando sobre a historia do consumo e a formacédo dos estilos de vida, na
qual o consumo é tomado como foco de andlise e examinado a partir de suas
conexdes com a dimenséo cultural da sociedade.

O objetivo desta investigacdo € recuperar a trajetoria do consumo na histéria, desde
0 inicio do periodo moderno, tomando-o (0 consumo) como centro da analise e
usando a sua relacdo com a cultura como enquadramento privilegiado, de modo a
definir momentos-chaves de sua evolugdo até nossos dias. Trata-se de repensar o
periodo de formacdo da sociedade capitalista contemporanea, da perspectiva de
mudancas de padrdes de consumo, entrelacados com mudancgas culturais e politicas,
e ndo como mera decorréncia do aumento de capacidade produtiva.

A hipotese de trabalho utilizada é que a Revolucdo Industrial pode-se contrapor uma
revolugdo no consumo.

Em termos de metodologia, esta pesquisa estad sendo feita em diversas etapas. Em
uma primeira fase, trata-se de pensar a trajetéria do consumo em paises do chamado

“ Agradecimentos & aluna que participou da pesquisa que originou o presente relatério como auxiliar de pesquisas,
Iéda Lima Pereira Dourado e também a Maria Paula Viccario Achda, bolsista do PIBIC (Programa Institucional de
Iniciagdo Cientifica).
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Primeiro Mundo. Na segunda, trata-se de examinar o caso do Brasil, tendo como
referencial de analise os resultados obtidos na etapa anterior.

O presente projeto refere-se a primeira dessas etapas. Nela se examinou a trajetoria
do consumo em paises do chamado Primeiro Mundo, tentando apreender as
conexdes dessa trajetoria com determinantes socioculturais e politicos. As fontes
utilizadas nessa etapa foram, sobretudo, bibliograficas, embora este estudo néo
possa ser caracterizado como uma “pesquisa bibliografica” no sentido comumente
atribuido a essa expressdo, pois eu ndo podia fazer, simplesmente, uma
sistematizacdo da bibliografia ja existente sobre a histéria do consumo. A
bibliografia especifica sobre esse tema é relativamente escassa. Foi da analise de
textos que tinham outro nucleo de preocupacdes que pude extrair muitos dos
elementos necessarios a compreensdo da trajetdria do consumo em paises do
Primeiro Mundo. Em outras palavras, muitos textos foram usados como fontes
documentais.

Em termos de pardmetros temporais, o recuo até fins da ldade Média fez-se
necessario, uma vez que o berco da cultura do consumidor contemporaneo parecia
estar no estilo de vida desenvolvido pelos nobres europeus a partir do
desenvolvimento das cortes.

2. TRAJETORIA DA PESQUISA

A pesquisa serviu-se de um levantamento feito em CD-ROM nas bibliotecas da
EAESP-FGV e da USP, além de outros feitos na British Library, na Internet e de
textos previamente adquiridos. O processo de recuperacdo de textos, no entanto, €
lento e precario. Ha textos que ndo recebi até o momento de escrever o presente
relatorio e que, portanto, serdo incorporados a pesquisa apenas no futuro.
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O material j& examinado, no entanto, foi suficiente para revelar uma problemaética
do consumo muito mais ampla e rica do que se poderia imaginar a primeira vista e
com fontes muito menos sistematizadas que o previsto.

Considerando-se que este projeto se insere numa preocupagdo mais ampla de
compreender a trajetéria do consumo em paises do Primeiro Mundo, de modo a
subsidiar, futuramente, a anélise do caso brasileiro, procurei manter como foco,
neste trabalho que ora relato, a delimitacdo dos aspectos essenciais, no ambito
cultural e politico, para se compreender a génese e as matrizes da cultura do
consumo.

I1. TEXTO COM ANALISE DOS RESULTADOS

Ver, anexo, o paper referente a este item.

1. INTRODUCAO

O consumo tem sido muito estudado do ponto de vista do marketing e da psicologia.
Na economia e na sociologia, o consumo foi menos estudado, ou melhor, foi
abordado predominantemente sob uma ética que privilegiava a producdo.*

Em Marx, por exemplo, o consumo que é tratado mais diretamente € o consumo
produtivo, pois o consumo final ocorre ja fora do circuito da reproducdo do valor e
da mais-valia e, desse ponto de vista, € um processo cujas caracteristicas peculiares
torna-se menos urgente esclarecer em detalhe. Marx ndo nega importancia ao
consumo enquanto ato de aquisicdo, na medida em que ele é parte do momento da
realizacdo do valor, e esse momento tende a se tornar um gargalo do processo de

! Aqui se incluem o marxismo em inlimeras variantes e, posteriormente, os frankfurteanos.

RELATORIO DE PESQUISA N° 34/1997



EAESP/FGV/NPP - NUCLEO DE PESQUISAS E PUBLICAGOES 6/41

acumulacao a medida que o capitalismo se desenvolve.? Mas a Gtica novamente é a
da producéo do valor (e reproducéo do capital).

O préprio Marx, no entanto, deixa uma abertura (que ele pessoalmente ndo explora)
para se perceber que o consumo, ainda que determinado pela producdo, € um
momento que tem seus desdobramentos e condicionantes: por exemplo, em
Contribuicéo a Critica da Economia Politica?, ele afirma:

“O objeto (... de consumo...) ndo é um objeto geral, mas um objeto determinado,
que deve ser consumido de forma determinada, & qual a prépria producdo deve
servir de intermediario. A fome é a fome, mas fome que se satisfaz com carne
cozinhada, comida com faca e garfo, ndo é a mesma fome que come a carne
crua, servindo-se das maos, das unhas, dos dentes.”

E nestes termos que Marx abre as possibilidades de se perceber a dimensio
simbolica que os processos de consumo envolvem e, portanto, a sua relagdo com a
dimenséo cultural da sociedade.

A medida que se veja 0 consumo como momento determinado pela produgio, mas
que tem sua propria problematica e seus efeitos sobre a totalidade social, comeca a
fazer sentido pensar a emergéncia de uma cultura do consumo ou do consumidor.

E quando se pode falar numa cultura do consumo? Uma possibilidade é a partir do
momento em que ndo 0s bens, mas a imagem desses bens se torna acessivel a todos
na sociedade. Isso obviamente é apenas um indicio para se poder detectar a presenca
dessa cultura e de modo algum significa que ela se reduza a ele. E todo um conjunto
de imagens e simbolos que vao sendo criados e recriados, associados a esses bens,
além de novas formas de comportamento efetivo e no modo de pensar e sentir de
segmentos cada vez mais amplos da populacdo da chamada sociedade ocidental.

Z Isso aparece, por exemplo, na teorizagdo das crises e na questdo do subconsumo/superproduco.
¥ MARX, Karl. Contribuic&o & Critica da Economia Politica (trad. port.). Sa0 Paulo, Martins Fontes, 1977. p. 210, grifo meu.
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O crescente dominio do capital sobre o trabalho no processo de trabalho, a
especializacdo do trabalhador e dos instrumentos de trabalho, a alienacdo dai
decorrente, a Revolucdo Industrial, o crescimento das empresas, a burocratizagdo e
a separacdo entre capital e controle, o desenvolvimento do crédito, da publicidade,
do marketing e da industria cultural sdo elos importantes para a compreensdo do
desenvolvimento de uma sociedade de producdo e consumo de massas e de uma
cultura do consumidor.

A anélise desses temas, realizada nos enfoques mais tradicionais, torna a questdo do
consumo visivel. Falta-lhe, no entanto, uma problematizacdo especifica.

Essa problematizacéo passa a ser feita & medida que emerge um conjunto de estudos
que tomam o consumo como foco e se voltam para a recuperacéo de sua historia.

Nesses outros enfoques, busca-se repensar o periodo de formagdo da sociedade
capitalista contemporanea, a partir de mudancas de padrdes de consumo,
entrelagcados com mudancas culturais e politicas. E nesta vertente que se inscreve o
presente estudo. A hipotese de trabalho central é que a Revolucdo Industrial pode-se
contrapor uma revolugdo no consumo, como se V& a seguir, nas palavras de
McKendrick, que foi, provavelmente, quem a formulou primeiro:

“Assim como a revolucdo industrial do século XVIII marca uma das grandes
descontinuidades na historia... assim também o faz, de meu ponto de vista, a
revolucéo correlata no consumo. Porque a revolucdo do consumidor foi o anéalogo
necessario da revolugdo industrial, a convulsdo necesséria, no lado da demanda, da
equacao que tinha, no outro lado, a convulsdo na oferta.”

* Cf. McKENDRICK, Neil, BREWER, John and PLUMB, J. H. The Birth of a Consumer Society: The
Commercialization of Eighteenth-Century England. Bloomington, Indiana University Press, 1982. p. 9. (trad.
minha). Em alguns casos, chega-se a aventar a possibilidade de essa revolu¢do do consumo ter precedido a
Revolugdo Industrial. Ver MUKERJI, Chandra. From Graven Images: Patterns of Modern Materialism. New
York, Columbia University Press,1983.
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De fato, alguém deve ter comprado os novos produtos que a Revolugdo Industrial
trouxe ao mercado. Sem um aumento da demanda, o salto na capacidade produtiva
promovido pela Revolucdo Industrial jamais poderia ter sido absorvido pelo
mercado.

E preciso, portanto, indagar, para além do fato de que a Revolugio Industrial
barateou produtos, que mudancas ocorreram que viabilizaram essa revolugéo,
transformando a predisposicdo das pessoas em relagdo ao consumo. E disso que
trataremos neste texto, concentrando-nos nas origens e possiveis matrizes da cultura
do consumo na Europa Ocidental.

Dentro do processo de reconstituicdo dessa trajetdria que desemboca na cultura do
consumidor contemporaneo, alguns elementos se sobressaem. Um deles diz respeito
ao tipo de consumo que a caracteriza, a forma e a periodicidade dele; outro diz
respeito ao segmento social que é visto como o berco desse padrdo de consumo: as
cortes européias, que comecam a se formar ainda na Idade Média e chegam a seu
auge no periodo do absolutismo.

Os integrantes desse segmento sdo vistos por alguns autores como 0s primeiros, na
sociedade moderna, “a experimentar o consumo discricionario™,

E o padrdo de consumo desenvolvido por esse segmento - que depois se populariza
através de um processo de mimetismo pelas camadas sociais que se situam mais
abaixo dele - que parece estar na base da cultura do consumidor.

> WILLIAMS, R. H. Dreamworlds. Mass Consumption in Late Nineteenth Century France. Berkeley, Los Angeles,
Oxford, University of California Press, 1991 [first ed. 1982]. p. 57.
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2. 0O CONSUMO CONSPIiCUO E A COMPETICAO DE
STATUS

Uma das caracteristicas da cultura do consumo é que ela envolve ndo s6 o consumo
de produtos essenciais para a sobrevivéncia fisica dos seres humanos como, e
principalmente, o de produtos que se afastam dessa categoria® ou, nas palavras de
Veblen, o consumo conspicuo.

Veblen’ foi um pioneiro no estudo do consumo conspicuo.

Associou-0 a emergéncia de uma classe ociosa - que teria chegado ao seu ponto
méaximo de desenvolvimento no feudalismo - e ao que hoje chamariamos de estilo
de vida dessa classe.

“Em tais comunidades se observa com todo rigor a distingdo entre as classes; e a
caracteristica de significacdo econémica mais saliente que ha nessas diferencas de
classes € a distingcdo mantida entre as tarefas préprias de cada uma das classes. As
classes altas estdo costumeiramente isentas ou excluidas das ocupacdes industriais e
se reservam para determinadas tarefas as quais se atribui um certo grau de honra. A
mais importante das tarefas honoraveis em uma comunidade feudal é a guerra; o
sacerdocio ocupa, em geral, o segundo lugar. Em qualquer caso, com poucas
excecdes, a regra é que os membros das classes superiores - tanto guerreiros quanto

® A discussdo sobre a possibilidade de se estabelecer uma diferenca “objetiva” entre o que é e o que ndo é essencial
ou necessario é infindavel. Marx ja disse que ha um elemento moral e histérico nela, quando se refere ao valor da
forca de trabalho. Baran argumenta que se pode delimitar o que é o consumo indispensavel (A Economia Politica
do Desenvolvimento (trad. port.). Rio de Janeiro, Zahar, 1972. Cap. 2, esp. p. 75-84). Ndo vamos entrar nessa
discussdo, vamos apenas trabalhar com a suposi¢do de que, em cada época e sociedade, ha alguma possibilidade de
se diferenciar, pelo menos nos extremos, entre 0 necessario e 0 supérfluo. O que é importante notar é que a
chamada revolugdo do consumidor se caracteriza por ter alterado a escala de valores em relagéo ao que possa ser
considerado necessidade e luxo.

"VEBLEN, Thornstein. Teoria de la Clase Ociosa (trad. espanhola). México, FCE, 1966 [12 ed. ingl. 1899].
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sacerdotes - estejam isentos de tarefas industriais e que essa isencdo seja expressao
econdmica de sua superioridade hierarquica (de rang).”®

E 0 que sdo essas ocupacBes ndo-industriais? Sdo ocupag¢des que, via de regra, ndo
implicam as tarefas manuais, rotineiras e quotidianas, associadas a subsisténcia do
grupo social. Ligam-se a nogdo de facanha, em oposicdo a de rotina®. Incluem, em
termos gerais, as ocupacgdes ligadas ao “governo, guerra, praticas religiosas e
esportes”.”

Segundo Veblen, hd uma valorizagdo social diferencial dos dois tipos de ocupacdes:
“Aquelas ocupacdes classificadas como proezas sdo dignas, honoraveis e nobres; as
que ndo contém esse elemento de facanha e, especialmente, aquelas que implicam
serviddo ou submissdo sdo indignas, degradantes e igndbeis.”*

Segundo o autor, essa divisdo entre classes, que aparece plenamente configurada no
feudalismo, foi precedida, no passado, por uma divisdo analoga das tarefas entre
sexos. E a divisdo entre uma classe trabalhadora e uma classe ociosa ocorreu
gradualmente®.

E Veblen conclui:

“A instituicdo de uma classe ociosa é a excrescéncia de uma discriminacao entre
tarefas, com relacdo a qual algumas delas sdo dignas e outras indignas.”

8 VEBLEN, T. Op. cit. p. 10.

° VEBLEN, T. Op. cit. p. 21-24.
OVVEBLEN, T. Op. cit. p. 11.

1 VEBLEN, T. Op. cit. p. 24.

2 VEBLEN, T. Op. cit. p. 16 e segs.
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“Sob essa antiga distingcdo sdo tarefas dignas aquelas que podem ser classificadas
como faganhas; indignas, as ocupacdes de vida quotidiana em que ndo entra nenhum
elemento apreciavel de proeza.” *

O autor afirma também que o aparecimento de uma classe ociosa coincide com o
comeco da propriedade.* Inicialmente, ndo é qualquer propriedade: é a propriedade
das mulheres pelos homens; sdo as mulheres capturadas nas lutas, como troféus.
Depois, 0 conceito de propriedade se estende ao de propriedade de coisas.

“Desse modo se estabelece gradualmente um sistema bem travado de propriedade de
bens. E ainda que nos altimos estagios de desenvolvimento a utilidade das coisas
para o consumo se tenha convertido no elemento predominante de seu valor, a
riqueza ndo perdeu, de modo algum, sua utilidade como demonstracdo honorifica da
prepoténcia do proprietario.”*

Como se V&, aqui Veblen mostra um elemento inovador em seu estudo, contestando
a teoria econdmica que vé na necessidade de subsisténcia o0 movel da luta entre os
homens pela posse de bens. Segundo Veblen, mesmo nas sociedades que produzem
razodvel excedente econémico, a teoria vé essa competicdo - que, segundo Veblen,
é caracteristica das economias em que existe a instituicdo da propriedade privada
(mesmo que seja pouco desenvolvida essa instituicdo) - como uma competicdo pelo
aumento das comodidades da vida, destinadas a satisfazer necessidades fisicas ou
espirituais através do consumo, fim ultimo da aquisicao.

Para Veblen, essa postura é ingénua e “o movel que ha na raiz da propriedade € a
EMULACAO.[...] A posse da riqueza confere honra; é uma distin¢do valorativa.
N&do é possivel dizer nada parecido do consumo de bens nem de qualquer outro

¥ VEBLEN, T. Op. cit. p. 16-17.
Y VEBLEN, T. Op. cit. p. 30 e segs.
S VEBLEN, T. Op. cit. p. 32.
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incentivo que se possa conceber como modvel da acumulacdo e em especial de
nenhum incentivo que impulsione a acumulacao de riqueza”.*

Embora néo ignore a importéncia da “necessidade de ganhar a vida” ou a busca de
maior nivel de conforto fisico como movel da aquisicdo - especialmente para a
populacdo mais pobre - nas comunidades em que a propriedade privada atinge a
maior parte dos bens, Veblen sustenta que nem sempre esse movel € tdo claro; diz
ainda que, com relacdo as classes mais preocupadas em acumular riqueza, esses
incentivos (ganhar a vida, comodidade fisica) nunca foram muito importantes e é
taxativo ao afirmar: “A propriedade nasceu e chegou a ser uma instituicdo humana
por motivos que nao tém relacdo com o minimo de subsisténcia. O incentivo
dominante foi, desde o inicio, a distincdo valorativa unida a riqueza...”"

Em um primeiro momento, tratava-se de adquirir, através das facanhas, os trofeus,
derivados dos botins. Os interesses do individuo ainda pouco se distinguiam dos do
grupo, e, nesse sentido, a comparacdo era entre o grupo que adquirira os troféus e o
outro que os perdera®™. Quando o costume da propriedade individual comeca a se
tornar consistente, ocorre uma mudancga: “a comparacdo valorativa passa a ser
primordialmente uma comparacdo entre o proprietdrio e 0s outros membros do
grupo.” Nesse meio tempo, Veblen vé a passagem para um nivel novo de
organizacgéo, no qual a antiga horda se converte em uma comunidade industrial mais
ou menos auto-suficiente.”

8 VEBLEN, T. Op. cit. p. 33 (a discusséo com os tedricos classicos comega na pagina anterior).

" VEBLEN, T. Op. cit. p. 34.

8 \VEBLEN, T. Op. cit. “A propriedade comegou por ser o botin conservado como troféu de uma expedicio
afortunada. Enquanto o grupo se separou pouco da primitiva organizagdo comunal e enquanto esteve em contato
intimo com outros grupos hostis, a utilidade das pessoas ou coisas objeto de propriedade descansava principalmente
em uma comparacao valorativa entre o possuidor e o inimigo do qual eles tinham sito tirados. O habito de distinguir
entre os interesses do individuo e os do grupo a que pertence corresponde, aparentemente, a uma etapa posterior. ...
A proeza do homem era ainda a proeza do grupo e o possuidor do botin se sentia primordialmente como guardido
da honra de seu grupo. Encontramos também essa apreciagdo da facanha do ponto de vista da comunidade
sobretudo no que se refere aos lauréis bélicos em estagios posteriores de desenvolvimento social.” p. 34-35.

¥ VEBLEN, T. Op. cit. p. 35.
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A medida que a atividade industrial vai ganhando peso, em detrimento da antiga
atividade predadora da comunidade, a propriedade e a posse de riqueza também
ganham peso em relagcdo aos troféus antigos, enquanto “expressao de prepoténcia e

éxito” e enquanto “base costumeira de reputacdo e estima”... “Torna-se
indispensavel acumular, adquirir propriedade, com o objetivo de conservar o bom
nome pessoal”... “A posse de riqueza, que em um principio era valorizada

simplesmente como prova de eficiéncia, se converte, no sentimento popular, em
coisa meritéria em si mesma. A riqueza € agora intrinsecamente honoravel e honra
seu possuidor. A riqueza adquirida de modo passivo, por transmissdo dos
antepassados ou de outras pessoas, converte-se, por um refinamento ulterior, em
mais honorifica que a adquirida pelo proprio esfor¢o do possuidor... esta distin¢do
corresponde a um estagio posterior da evolucdo da cultura pecuniaria...”®

Em outras palavras, se o reconhecimento por parte dos outros membros de uma
comunidade antes estava ligado a habilidade de realizar proezas, cujos resultados
visiveis, por vezes, eram troféus, torna-se posteriormente associado a posse de bens.
O individuo tem que atingir agora um “certo nivel convencional e pouco definido de
riqueza”® para se sentir reconhecido pelos outros e, em decorréncia, por si mesmo.
Segundo Veblen, isto da lugar a uma corrida incessante para as pessoas atingirem
um determinado nivel, que ndo é mais que o ponto de partida para atingir o nivel do
grupo que se situa imediatamente acima dele, num processo sem fim, uma vez que a
base dele estd no “desejo individual de exceder a todo mundo na acumulacéo de
bens”. E essa corrida permanece com primazia na sociedade industrial moderna.?

Estd ai uma formulacdo inicial que permeia boa parte das teorias contemporaneas
que tentam explicar o consumo supérfluo em nossa sociedade.

2 \/EBLEN, T. Op. cit. p. 36-37.
2L \VEBLEN, T. Op. cit. p. 39.
22 \VEBLEN, T. Op. cit. p. 39 e 40.
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Sua base esta, antes de tudo, em uma corrida pelo prestigio, que seria infinita
porque impossivel de se saciar, uma vez que o resultado depende sempre de uma
comparacao entre quem tem mais e quem tem menos bens.

Embora refinada posteriormente e aparecendo, sobretudo, na formulagdo do trickle
down effect (cujas origens sdo também atribuidas a Spencer, Gabriel Tarde, Simmel
e Sombart), essa visdo informa inumeros trabalhos sobre a cultura do consumo e do
consumidor contemporaneo, especialmente nas sociedades do chamado Primeiro
Mundo.

O peso desse processo de competicdo entre os individuos pela manutengdo do status
que eles possuem ou pela obtencdo de um mais elevado, na conformacdo de uma
cultura do consumo, ndo deve ser subestimado. Veblen teve o grande mérito de ser
um dos primeiros a formular essa relacdo - merito esse maior ainda, se se levar em
conta que o objetivo de seu livro era entender o consumo conspicuo de um ponto de
vista estritamente econémico - e a abrir caminho para analises posteriores. Mas a
compreensdo dessa cultura exige que se va além, ndo a reduzindo a um processo de
competicdo social tout court.

3. O DESENVOLVIMENTO DO ESTADO, A
CENTRALIZACAO DO PODER REAL EO
CONSUMO DAS CORTES

3.1. A submisséo da aristocracia ao poder real

Nos estudos sobre o que alguns consideram como a primeira classe a consumir
ostensivamente na era moderna - a corte -, essa questdo reaparece, redefinida em
funcdo de outros elementos que tiveram menos realce na analise de Veblen.
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Ai a dimensédo politica da formacdo de uma cultura do consumo comeca a emergir
com toda forca.

Examinando o caso francés, mas estendendo, freqiientemente, a andlise para o
conjunto da Europa Ocidental, Elias® ndo esta preocupado com o consumo; ele
analisa a sociedade de corte como uma formacdo social. Mas seu trabalho é de
grande valia para nosso objetivo.

A evolucdo da corte, a transformacdo de comportamentos, atitudes e sentimentos
que nela se da e que se expressa em seu estilo de vida — transformacéo essa que é
analisada em conjunto sob a rubrica de um processo civilizador — e a propria
competicdo entre eles, Elias relaciona a alteracdo no equilibrio de poder entre a
nobreza e o rei e a centralizacdo que leva ao absolutismo.

De fato, a corte sofreu um processo de transformacdo desde a ldade Média até o
século XVII, na medida em que as relagdes entre o0 rei e 0s nobres se alteraram e o
poder foi se centralizando nas maos do primeiro. Se antes do século XVI a relacéo
do

rei com 0s nobres era a de um primus inter pares*, sendo todos interdependentes,
ela mudou. Os nobres passaram a depender mais do rei e o rei passou a ter mais
poder. E com isso a distancia social entre o rei e a nobreza cresceu, mudando a
natureza do relacionamento entre eles, que ficou cada vez mais assimétrica.

2 ELIAS, Norbert. La Societé de Cour (trad. francesa do alemao). Paris, Flammarion, 1985 [12 ed. alemé 1969].

% «Q ethos do sistema feudal fundava-se originalmente na dependéncia reciproca... Os vassalos precisavam do
principe suserano, que fazia a figura de chefe e coordenador supremo, de proprietario ou distribuidor das terras
conquistadas; o suserano, por sua vez, recorria a seus vassalos e homens que tinham obrigagdes com ele (hommes
liges) quando tinha necessidade de guerreiros ou de subchefes para defender ou aumentar seus dominios, para bem
conduzir suas guerras e querelas. E quanto ao resto da nobreza, o rei recrutava ali - independentemente do fato de
que ela lhe fornecia seus companheiros de caga e de torneio, seus companheiros na vida social e seus combatentes -
seus conselheiros, que eram freqlientemente homens da Igreja... Do grupo de guerreiros provinham também as
pessoas que, com maior ou menor autonomia, administravam em seu home o pais, recolhiam impostos, exerciam
(disaient) o direito”. ELIAS, N. Op. cit. p. 169.
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Nas palavras do autor, “pouco a pouco 0s suseranos se elevaram acima da nobreza.
Puderam aumentar seu proprio poder em detrimento dos aristocratas, confiando a
homens de uma outra ordem, a burguesia, cuja capacidade ndo parava de crescer,
cargos algum tempo antes reservados a nobreza e ao alto clero. Na Franca os reis
conseguiram afastar quase todos os nobres desses postos e substitui-los por plebeus.
Era a plebe que detinha, em fim do século XV, quase todos 0s cargos na
magistratura, na administracdo e mesmo nos ministérios”.*

Como se sabe, houve varios eventos importantes para o processo de centralizagao.
Os nobres se enfragueceram economicamente com a inflagdo decorrente do afluxo
de metais do século XVI.

Analisando as conseqliéncias desse fato para a nobreza, Elias afirma que para “a
maioria da nobreza francesa, a depreciacdo monetaria subverteu quando né&o
destruiu totalmente suas bases econémicas. A nobreza francesa tirava rendas fixas
de suas terras. Como 0s precos subiam sem parar, 0o produto das rendas contratuais
nao lhes permitia mais fazer face a suas obrigac6es. Ao fim das guerras de religido,
a maior parte dos nobres estava afundada em dividas, os credores apoderaram-se de
suas terras. Assim, um ndmero importante de propriedades de terra mudou de méos
nessa época. A maior parte dos nobres assim despossuidos foram a corte procurar
novos meios de existéncia”.®

Ja o rei sofreu menos com a depreciacdo da moeda. “O rei foi 0 Unico elemento da
nobreza que, em virtude de sua fungdo, ndo teve sua base econdmica diminuida e
cujo prestigio social e for¢ca, ao contrario, aumentaram. Originalmente o rei tirava
seus recursos do produto de suas terras, como todos os nobres. Mas com o tempo
uma parte crescente de seus recursos passara a ser formada por impostos e rendas de
todos os tipos que ele cobrava de seus suditos (sujets). Assim, de possuidor e

% |dem, ib. idem.
% ELIAS, N. Op. cit. p. 162.
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distribuidor de terras o rei se tornara cada vez mais um possuidor e distribuidor de
dinheiro.””

De outro lado, houve mudancas nas praticas de guerra (cavalaria mais leve, uso de
armas de fogo, entrada em cena de mercenarios) que tornaram O rei menos
dependente dos nobres para guerrear. A relacdo de dependéncia comegou a se
inverter®.

Além disso, mostra Elias, a relacdo entre o rei e a nobreza é diferente em uma
economia de subsisténcia ou trocas diretas e em uma economia monetarizada. No
primeiro caso, o rei da terras ao vassalo, que nelas se instala e de onde depois é
dificil remové-lo. Ali, em seu feudo, ele se torna um pequeno rei. No segundo, ele
da a renda em dinheiro, que pode ser pensdo ou presentes que saem diretamente do
caixa real. E muito mais facil cortar uma pensdo ou parar de dar presentes do que
tirar a terra ou produtos in natura dessa terra.® Esse foi mais um elemento de
submissdo da nobreza ao poder real.

O que sobrara entdo a nobreza para ser indispensavel ao rei? - pergunta Elias. 1sso o
leva a tentar entender o processo de producdo e de reproducdo social da corte,
através de uma andlise do campo social no qual ela se desenvolveu. Nessa anélise,
tenta encontrar a formula das necessidades. No caso da corte, trata-se de saber “o
tipo e o grau das interdependéncias que reuniram na corte diferentes individuos e
grupos de individuos”®. E um estilo de analise do qual Bourdieu se nutriu bastante.

Elias comeca entdo a examinar a evolugdo da corte:

2TELIAS, N. Op. cit. p. 163.

% ELIAS néo se esquece aqui de sublinhar que os fendmenos sio todos interligados. Exemplo: “Sem um exército,
o rei ndo teria como elevar impostos, sem receitas ndo poderiam financiar os exércitos, (armées) sem um estado que
protegesse as rotas comerciais e uma legislacdo que oferecesse garantias aos comerciantes ndo haveria expansao
comercial.” p. 163-167. Quanto a detalhes das mudangas das praticas de guerra, ver também MANCHESTER,
William. A World Lit only by Fire. Boston e New York, Back Bay Books,1993.

# ELIAS, N. Op. cit. p. 167-168.

¥ ELIAS, N. Op. cit. p. 169-170.
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“Uma evolucdo ininterrupta conduz da corte dos Capetos e mais especialmente a de
S. Luiz (1226-1270) até a corte de Francisco I*e a de Luiz XIV e de seus
sucessores. Ora, essa evolucdo conheceu uma inflexdo decisiva nos séculos XV e
XVI. Enquanto que nos séculos precedentes um numero cada vez menor de
grandes vassalos tinham tido, ao lado da corte do rei, suas proprias cortes,
algumas das quais tinham sido mais ricas, mais brilhantes, mais influentes que
a do rei, a corte real tornou-se no curso desses dois séculos, gracas ao aumento
continuo do poder real, o verdadeiro centro do pais... Se se tenta determinar o
momento no qual essa virada se esbogcou mais claramente, cai-se no reinado de
Francisco 1.7%

Na evolugdo dos reis-cavaleiros a realeza de corte, Elias vé Francisco | como um
tipo intermediario, mais proximo do primeiro tipo. Sua corte € de transicdo: “ele
comecou a distribuir titulos de nobreza - para ser preciso uma nova titulatura
nobiliaria que ia desde o simples gentilhomme até o principe e Par de Franca - que
eram ligados a terra e a renda da terra; mas diferentemente do que ocorria antes, em
que a hierarquia dos senhores de terra correspondia a relativa de suas terras -- a
partir de agora a importancia de cada senhor na hierarquia social comeca a se
descolar da importancia da terra e passa a ser cada vez mais uma distinc¢éo real (do
rei), dependente da vontade do rei (a seu bel-prazer) e com cada vez menos funcdes
politicas. Comeca assim a se formar uma nova hierarquia de ‘homens novos’ em
parte dentro e em parte ao lado da hierarquia tradicional, na qual o rang depende
mais da vontade do rei e 0 beneficio recebido € em dinheiro. De outro lado a maior
parte desses novos beneficidrios era ainda de guerreiros, cujos Servicos o rei
recompensava.”®

Entdo se esclarece a mudanca:

3! Francisco | reinou entre 1515 e 1547.
¥ ELIAS, N. Op. cit. p. 170-171, grifo meu.
¥ ELIAS, N. Op. cit. p. 172-173.
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“... a nobreza permanecia uma ordem de guerreiros: € por isso sobretudo que o rei
precisava dela; mas levando-se em conta 0 aumento de oportunidades que se
ofereceram a ele (ao rei), ele procedeu ao que se poderia chamar de - utilizando um
termo de uma época ulterior - ‘racionalizacdo’, a uma ‘reforma esclarecida’: ele
provocou uma ruptura com a tradicdo e reestruturou toda a sua nobreza a fim de
melhor sujeita-la a sua dominacdo.”*

Com isso, a corte real ndo parou de crescer e foi se tornando o principal centro de
integracdo da sociedade francesa. Antes itinerante, a corte passou a ter um lugar
determinado, primeiro em Paris e depois em Versalhes, quando esse processo
chegou ao auge, como se sabe, com Luis XIV.

3.2. O processo civilizador

Foi na vida da corte que se desenvolveu aquilo que Elias chama de um “processo
civilizador”. Todo um conjunto de regras de etiqueta e, por meio delas, de
contencdo de impulsos, de agressividade e de emocdes, de funcbes do corpo, de
odores, desenvolveu-se nesse periodo. A essa relacao entre a centralizacdo do poder
do Estado e o processo civilizador Elias dedicou um livro inteiro®.

O desenvolvimento da nova etiqueta envolveu a ritualizacdo de uma série de atos,
gue expressam o crescimento da distancia social entre a realeza e 0s nobres - bem
como a submissdo desses aquela - de um lado, e entre a corte e o resto da populacéo,
de outro.

No periodo de Francisco I, j& comecavam a aparecer manifestacbes dessa nova
etiqueta. Ele e os principes de sangue passaram a “se deixar servir por nobres

* ELIAS, N. Op. cit. p. 172.
% ELIAS, N. The Civilizing Process. Oxford UK and Cambridge USA, Blackwell, 1994 [12 ed. alema, em 2
volumes distintos, 1939].
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mesmo em funcdes subalternas tais como a de valet de chambre... nessa época todas
as relacdes sdo ainda flutuantes, a hierarquia dos cortesdos menos rigida, a
transmissdo hereditaria de cargos mais rara. A mobilidade da corte e as campanhas
(guerras) incessantes impediam nesse estagio a formacao de uma etiqueta rigida.

“Mas observa-se j& sob Francisco | uma tendéncia cujas consequiéncias se farédo
sentir em seguida: a distancia entre os membros da corte e as pessoas que nao fazem
parte dela cresce, ela toma ja um valor social no campo social. A medida que se
perdem as func¢des tradicionais do suserano, do vassalo, do cavaleiro, fungdes sobre
as quais se fundara até entdo a distancia separando a nobreza das outras camadas da
sociedade, se precisa a vantagem de pertencer a corte, que traz para seus membros
um aumento de prestigio e de valor social. A linha demarcadora que se estabelece
divide também a propria nobreza. Uma parte da antiga nobreza se integra na nova
aristocracia, cujo critério € a pertinéncia a corte; uma outra parte ndo consegue se
juntar a esse novo grupo que se fecha sobre si mesmo. Simultaneamente um certo
numero de burgueses acedem a nova elite e fazem carreira dentro dela. Assim se
opera a reestruturacdo da nobreza sobre a base de um novo principio de
distanciamento e de constituicdo.”*

Essa nova etiqueta, assim como o estilo de vida desenvolvido pela corte de um
modo geral, alterou muito os habitos de consumo. Passou-se a comer sentado a
mesa, com talheres e loucas individuais - o garfo de servir aparece em fins da ldade
Média, o de comer, no século XVI, mas, no século XVII, garfo ainda é artigo de
luxo® -, a arquitetura e a forma de decoracdo dos interiores das residéncias se
alteraram, dando lugar a uma série de novos itens de consumo.

Rosalind Williams observa que “uma vez admitido no circulo encantado da corte,
um nobre teria de gastar ruinosamente para permanecer la. Ele precisava de roupas
bordadas com fios de ouro e prata e de joias brilhantes para usar nos bailes; um

¥ ELIAS, N. La Societé de Cour. p. 175-176.
3" ELIAS, N. The Civilizing Process. p. 54-55.
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estabulo para cavalos e uma matilha de cdes de caca; carruagens com interior de
veludo e painéis pintados para que pudesse acompanhar o rei em migracdes para
outros palécios; casas e mobilia adequadas para que ele pudesse oferecer jantares e
festas dancantes para a corte; e dizias de valets e empregados para tornar todo o
resto possivel. Com raras excecdes 0s cortesdos contraiam dividas imensas... [e
entdo] dirigiam-se ao monarca para obter ajuda financeira”.*

Mas € no interior desse contexto mais amplo que se torna necessario entender tanto
a nova etiqueta quanto o estilo de vida desenvolvido pela corte do Ancién Régime. E
desta perspectiva 0 consumo ostensivo que caracterizou a evolucédo da vida na corte
ganha um novo significado, distinto do que Veblen atribuira a classe ociosa.

Nesse sentido, na analise que Elias® faz da corte do Ancién Régime, a relagéo entre
riqueza, consumo conspicuo e prestigio aparece redefinida: ndo era a riqueza,
mas sim o fato de pertencer a corte que conferia prestigio ao nobre cortesdo. S6 que
para manter o seu prestigio, ele precisava ter um padrdo de consumo muito elevado,
0 que exigia riqueza ou tornava crescente a dependéncia em relagdo ao rei.

Elias mostra que a estrutura de despesas dos nobres de corte seguia uma légica cujo
eixo era a representacdo social, o parecer. Gastava-se em funcdo de sua posicédo
social (rang). Tratava-se de um “consumo de prestigio”®. Desde as caracteristicas
de suas casas até as recepcdes e 0 vestuario, o cortesdo passara a ter gastos enormes.
Faziam parte de sua posicao social e do papel que Ihes cabia nessa posicdo. E, por
isso, ndo havia possibilidade para o cortesdo de ser de outro modo. N&o havia
espago para se promover um equilibrio entre receita e despesa, nem para poupar
parte da renda, nem para economizar no consumo. Se 0s gastos fossem maiores do

¥ WILLIAMS, R. H. Dreamworlds. Mass Consumption in Late Nineteenth Century France. Berkeley, Los
Angeles, Oxford, University of California Press, 1991 [first ed. 1982]. p. 28.

* Elias afirma que Veblen nunca entendeu a Iégica do consumo conspicuo da nobreza, pois ele raciocinava em
termos da légica do consumo da burguesia, que € outra. E, por ndo a ter entendido, continua Elias, Veblen nédo
conseguiu fazer uma analise socioldgica dos gastos de prestigio em Teoria da Classe Ociosa. ELIAS, N. La Societé
de Cour. p. 48-49.

“0ELIAS, N. La Societé de Cour. p. 48.
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que a receita, fazia-se necessario achar novos recursos ou contrair dividas, jamais
diminuir os gastos. Trabalhar nédo era possivel, ou melhor, o nobre ndo podia nem
pensar em ganhar dinheiro atraves do trabalho. Isso seria profundamente
desabonador, tanto quanto refrear os gastos de prestigio®. Havia inclusive uma
proibicdo legal tanto a nobreza de espada como a togada, de se dedicar ao comércio.
Perderia o titulo e a posi¢do®.

A riqueza mais valorizada nas sociedades pré-industriais, e, especialmente, na
nobreza, era aquela decorrente de herancas ou rendas de terras herdadas. Para
manter seus gastos, muitas familias vendiam propriedades, viviam mais algum
tempo com aqueles recursos, mas, depois, muitas vezes se arruinavam. Ou
arrumavam casamentos vantajosos. Ou se endividavam. Ou entdo recorriam ao rei.
Ele poderia perdoar a divida ou mandar pagéa-la, ou arrumar um cargo no governo,
ou fazer doacGes a familia, ou dar-lhe uma penséo, se quisesse. A dependéncia em
relagdo ao rei, portanto, era muito grande, pois ele podia permitir ou ndo que uma
familia se arruinasse.®

Em suma, esses gastos ndo derivavam de uma escolha pessoal dos nobres. Eram
parte de um esquema de competicdo pelo favor real em que os nobres tinham sido
lancados, para manter ou melhorar seu rang, para manter ou aumentar seu poder,
pois o rei se tornara ator fundamental ndo sO para viabilizar esses gastos (sem a
ruina da familia) mas também para assegurar ou ndo o status de cada familia.*

O nobre, portanto, ndo trabalhava, ou melhor, ndo ganhava dinheiro com o trabalho,
nao poupava nem investia parte de sua renda e gastava (sem economias) tudo o que
tinha (e, se necessario, também o que ndo tinha) em despesas de representacdo. Era
levado a esses gastos pela competicdo pelo favor real, do qual dependia cada vez

*ELIAS, N. La Societé de Cour. p. 56.
2 ELIAS, N. La Societé de Cour. p. 50.
* ELIAS, N. La Societé de Cour. p. 56-57.
* ELIAS, N. La Societé de Cour. p. 56-57.
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mais para manter sua posic¢do social. E uma l6gica bastante distinta da burguesa.” E
claro que Elias ndo nega a existéncia de competicdo por prestigio, inclusive sob a
forma de consumo ostensivo, na burguesia das sociedades industriais. Mas ele diz
que a logica desses gastos é outra: “as despesas de prestigio e a obrigacdo de
representacdo nas camadas superiores das sociedades industriais tém um caréater
nitidamente mais privado que nas sociedades aristocraticas de corte. Elas ndo estdo
diretamente ligadas a luta pelas posicdes de maior poder nas sociedades
industriais. Elas ndo se integram no mecanismo de poder e poucas vezes servem
de instrumentos de dominag&o. Em conseqiiéncia a pressao social para as despesas
de prestigio e representacdo € relativamente menos forte. Ela ndo tem um caréater
inelutdvel como na sociedade de corte.”*

3.3. A ostentacdo como meio de expressao de poder

Um aspecto que ja foi mencionado, mas é preciso realcar na analise para se entender
0 consumo da nobreza cortesd, é que, ao par de centralizacdo do poder real, o luxo
foi se impondo como forma de governar e de expressar poder.*

Braudel nota esse fato, embora ndo aprofunde sua andlise nessa direcdo. O luxo e a
sofisticacdo nos habitos alimentares como também de moradia vdo aparecer na
Europa a partir dos séculos XV e XVI, inicialmente, entre nobres italianos da
Renascenca.” Comparando a moradia das cortes principescas com as do periodo
anterior, mostra que ela “era mais solene e mais formal; sua arquitetura e mobiliario

** E essa logica é diferente também da l6gica do consumidor contemporaneo. Se ainda est4 presente a competicdo
por status ou a posse de bens como expressdo de posigdo social (como insistem Bourdieu e, de certa forma,
Baudrillard), ha, no consumo contemporaneo, um aspecto ludico, de expressdo individual, de prazer no ato do
consumo, de satisfacdo real ou ilusoria de desejos e fantasias que ndo era caracteristico (embora eventualmente até
pudesse estar presente) do consumo na corte.

* ELIAS, N. La Societé de Cour. p. 55, grifo meu.

*" Luxo néo significava conforto. Essa é uma preocupagao que vai aparecer muito depois.

*® BRAUDEL, Fernand. Civilization and Capitalism15th-18th Century. Vol. 1, The Structures of Everyday Life.
Berkeley, Los Angeles, University of California Press, 1992. Ver caps. 3 e 4.
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visavam a algum tipo de magnificéncia social, a grandiosidade. Os interiores
italianos do seculo XV, com suas colunatas, camas imensas esculpidas e escadarias
monumentais, ja prenunciavam o grand siécle de Luiz X1V e daquela vida de corte
que seria uma espécie de desfile, um espetaculo teatral. O luxo,
inquestionavelmente, estava se tornando um meio de governar”.® E dali que o luxo,
a sofisticacdo e a etiqueta se espraiaram pelas cortes da Europa e, depois, entre a
burguesia.

Na Franca, a medida que o estado nacional se consolidava, os castelos, construidos
tendo em vista a seguranca, passaram a ter uma preocupagdo maior com a elegancia,
cedendo lugar depois aos palacios e hotels. Essa preocupacdo estética ja aparece nos
castelos do Vale do Loire, construidos no século XVI, no reinado de Francisco I*,
qgue, como foi mencionado, marca 0 momento de transi¢cdo da vida da corte. Assim
como esses castelos se inspiram na arquitetura italiana, também a etiqueta que
comeca a se desenvolver na corte de Francisco | se inspira em refinamentos vindos
da Italia;** e é com Luiz XIV que esse processo chega a seu auge, no suntuosissimo
Palacio de Versalhes: o auge do luxo e da ritualizagdo de comportamentos (através
da etiqueta) como expressdo do poder real e como forma de submeter os nobres a
seus designios.

“Se Luiz XIV era um grande consumidor, ele era absolutamente metodico e sujeitou
a corte inteira a mesma disciplina... O estilo de vida suntuoso em Versalhes trazia
pouco prazer pessoal para o rei e para os cortesdaos. Nao era esse o0 objetivo. As
cerimdnias de consumo, as festas, os bailes eram todos parte de um sistema
calculado, cujo alvo ndo era a gratificacdo individual, mas sim o aumento da
autoridade politica. Luiz XIV transformou o consumo em um método de governo. A
teoria de que a nobreza se juntava ao redor do rei com suas espadas e conselhos
pode ter tido alguma validade no tempo de Francisco I, mas no final do século XVII

* BRAUDEL, F. Op. cit. p. 307.

S WILLIAMS, Rosalind H. Dreamworlds. Berkeley, Los Angeles, Oxford, University of California Press, 1991 [12
ed. 1982] p. 19-20.

L WILLIAMS, Rosalind H. Op. cit. p. 24.
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a razéo pela qual os nobres acorriam a Versalhes era porque apenas la eles poderiam
obter favores reais imensamente lucrativos, pensdes, beneficios e posi¢des na igreja,
no exército e na burocracia... Poucos podiam resistir a tentacdo: eles sabiam que a
exclusdo da corte significava exclusdo de grande riqueza e prestigio”.*

O tesouro real bancou ndo apenas os gastos prodigos do rei mas, indiretamente,
através dos empréstimos e pensfes, os de toda a corte. O gasto estatal aumentou
astronomicamente. Em troca, “a monarquia ganhava uma nobreza dependente que se
reunia na corte porque o poder real estava concentrado ali, apenas para se descobrir
constrangida a um nivel de consumo que tornava maior aquele poder”.

Assim, fecha-se o circulo. No caso da Franca, que se tornou paradigmatica do estilo
de vida da corte européia, o processo de centralizacdo do poder real articulado a
perda de rendas (e terras) da nobreza tornou esse estamento progressivamente
dependente do rei. Acolhendo parte de seus membros na corte e desenvolvendo ali
um estilo de vida luxuoso e ritualizado, o rei tornava-os mais dependentes dele.
Assim, se a corte foi o primeiro grupo da modernidade a ter um estilo de vida
marcado pelo consumo ostensivo, esse consumo pouco tinha de discricionario, uma
vez que, embora abrangesse itens distantes das necessidades de sobrevivéncia fisica
no sentido estrito, eram necessarios para a sobrevivéncia dos cortesdos dentro da
corte. E impossivel compreender esse estilo de vida, que se irradiou para outras
cortes européias e permaneceu como referéncia ultima para o consumo posterior,
primeiro imitado pela burguesia ascendente e depois popularizado com adaptacées
entre as demais camadas sociais, sem considerar a sua dimensdo politica. E o
desenvolvimento do estado moderno que estd na base da chamada sociedade de
consumo, se tomarmos o caso francés como paradigma.

2 WILLIAMS, Rosalind H. Op. cit. p. 27-28.
* WILLIAMS, Rosalind H. Op. cit. p. 28-29.
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3.4. A corte: mudancga de padrédo de consumo

Focalizando o caso britanico, embora ndo cite Elias, a ndo ser en passant,
McCracken® analisa 0 consumer boom que a Inglaterra teve no século XVI e a
situacdo da nobreza britanica nesse periodo e chega a resultados muito semelhantes
aos constatados para o caso francés, no sentido da relacdo entre consumo e politica,
mostrando a competicdo entre os nobres como consequéncia do enfraquecimento de
seu poder e de sua dependéncia progressiva do favor real.

Em primeiro lugar, diz ele, Elizabeth 1 usou o gasto como instrumento de poder,
certamente inspirada nas cortes italianas do Renascimento, e conseguiu fazer a
nobreza pagar grande parte desse custo, gastando quantias imensas. Centralizando
0s impostos e fazendo, dessa forma, com que os nobres dependessem dela
pessoalmente para ter uma participacdo nessa receita, forgcou-os a “abandonar seus
lugares no campo e a vir para a corte para obter sua atencdo... Elizabeth sorria
apenas para aqueles que mostravam sua lealdade e deferéncia através de uma
participacdo ativa no cerimonial de sua corte. O custo dessa participacdo era
ruinoso. Aumentou a necessidade de recursos dos nobres e tornou-0s mais
dependentes da rainha”.®

A segunda causa do consumer boom na Inglaterra do século XVI, ainda conforme
esse autor, foi a competicdo social em que os nobres foram langados, na corte, com
vistas a obter a atencdo e o favor da rainha. Sendo alguém no topo da hierarquia
social em seu local de origem, o nobre ia a corte e ali era apenas um entre muitos
outros buscando proeminéncia. Nesses termos, “era quase inevitavel que ele fosse
lancado em uma guerra de consumo”.*

** McCRACKEN, G. Culture and Consumption. Bloomington and Indianapolis, Indiana University Press, 1990.
** McCRACKEN, G. Op. cit. p. 11-12.
% McCRACKEN, G. Op. cit. p. 12.
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McCracken, no entanto, ao comentar o0 impacto desse fato sobre a familia
elizabethana, introduz um elemento novo na analise: ndo se trata apenas de consumo
ostensivo ou conspicuo, ele chama a atencdo para uma mudanca de padrdo de
consumo na nobreza britanica. E a mudanca da “péatina” para a “fashion”."

De fato, o consumo conspicuo aparece em varias epocas e lugares. Mas foi na
sociedade ocidental e em um momento mais ou menos determinado - algo entre o
fim da Idade Média e o inicio da modernidade - que a moda nasceu. O principio da
moda é o culto da novidade, da mudanca e da renovacdo, e ndo necessariamente o
luxo.® McCracken fornece subsidios para se entender, ao menos em parte, 0 que
teria levado um principio a desembocar no outro.

Vejamos mais de perto essa transformagéo.

O padrdo de consumo entre 0s nobres ingleses era o0 da patina: era um consumo
voltado para a familia, ndo sé para os membros presentes, mas tendo em vista
também as geracdes passadas e futuras. Desde o periodo medieval, preocupada com
seu status® e sua honra, a familia em cada geracdo se sentia guardia do que herdara
dos antepassados e procurava acrescentar alguma coisa para a geracdo que a
sucedesse. Isso se traduzia em um padrdo de consumo muito especifico: “a familia
Tudor procurava bens que pudessem carregar e aumentar suas demandas de status
através de diversas geracdes... [para isso] os bens adquiridos precisavam ter
qualidades especiais. Era necessario que eles possuissem a habilidade peculiar e, de
um ponto de vista moderno, misteriosa, de se tornar mais valiosos a medida que
envelhecessem e ficassem decrépitos.... o cardter de novo era a marca da

*" Para uma descrigdo detalhada desses padrdes, ver o cap. 2 de McCRACKEN, G. Op. cit. “Ever dearer in our
thoughts.”

8 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas (trad. port. de
L’Empire de I’éphémére: la mode et son destin dans les societés modernes). S&o Paulo, Cia. das Letras, 1989, 294
p. [12 ed. francesa, 1987, Gallimard].

 McCracken usa a expressdo status, mas aqui se refere & honra associada ao fato de pertencer a um estamento
determinado, a nobreza. Status e estamento sdo duas das traducdes que foram feitas da palavra Stand usada por
Weber. Sdo conceitos distintos, que, freqlientemente, aparecem confundidos.
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vulgaridade, enquanto a péatina decorrente do uso era um sinal e a garantia de
posicédo.”® Dessa forma, apenas os bens que fossem capazes de assumir uma patina -
aquele brilho acetinado que o longo tempo de manuseio traz a alguns objetos - e de
sobreviver por varias geracdes é que poderiam ser adequados a esse culto do status
familiar. Esses objetos, principalmente moveis e retratos de familia, eram todos
representacdes de riqueza antiga e de ancestrais diferenciados.

Ora, 0s nobres, orientados agora pela dura competicdo, mudaram o padrdo de seu
consumo. Comecaram a gastar mais com eles e menos com a familia. Refizeram
suas casas no campo em um padrdo mais suntuoso e passaram a ter a despesa
adicional de uma residéncia em Londres®. Mudaram seus padrbes de hospitalidade,
tornando-a mais cara e cerimoniosa. Eles passaram a receber outros nobres, seus
subordinados e, ocasionalmente, a monarca, a custos altissimos. Passaram a gastar
muito com banquetes, com roupas. Apenas a rainha, com mais recursos a sua
disposicdo, gastava mais em consumo conspicuo de decoracdo, hospitalidade e
vestuario.

Além de outros efeitos, diz McCracken, “bens que eram adquiridos para suprir as
necessidades imediatas de uma guerra social assumiam qualidades muito distintas
[das que caracterizavam o0s bens comprados anteriormente]. Eles ndo precisavam
mais ser feitos com a mesma preocupacdo de longevidade. Nem precisavam ter
valor apenas quando envelhecessem. Alguns bens tornaram-se valiosos ndo por sua
patina, mas por seu carater de novidade”.®

Criava-se um solo fértil, ainda que restrito a uma pequena parcela da populacéo,
para 0 padrdo da moda comecar a se desenvolver. Era a novidade, o culto do
diferente e ndo apenas do luxuoso que passava a ter peso no consumo da nobreza
cortesd britanica do final do século XVI em diante.

% McCRACKEN, G. Op. cit. p. 13.
® McCRACKEN, G. Op. cit. p. 11.
82 McCRACKEN, G. Op. cit. p. 14.
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Este fato € chave, pois a moda &, talvez, o tragco mais caracteristico da cultura do
consumo. E o que define a moda, como ja foi dito, € o culto da novidade e da
mudanca; € o constante processo de variacbes e renovacdo. O trabalho de
McCracken ¢é importante na medida em que fornece subsidios para a compreensao
do desenvolvimento da moda nos marcos de mudancas politicas. 1sso ndo significa
gue a moda ndo tenha tido outros determinantes.

4. O DESENVOLVIMENTO DA MODA

Assim como ndo ha consenso entre 0s autores quanto ao momento em que ocorreu a
suposta revolucdo do consumidor, ndo o ha tampouco quanto ao momento a partir
do qual se pode falar em moda. No que se refere ao vestuario, Braudel menciona a
primeira grande mudancga de trajes na Europa por volta de 1350. Lipovetsky a
confirma. Mas a moda, tal como a conhecemos, vai ter suas caracteristicas mais
visiveis apenas no século XVIII e X1 X%,

Lipovetsky busca contrapor-se as abordagens correntes nos anos 80 sobre a moda,
calcadas na visdo de que “a versatilidade da moda encontra seu lugar e sua verdade
Gltima na existéncia de rivalidades de classes, nas lutas de concorréncia por
prestigio que opdem as diferentes camadas e parcelas do corpo social [...] a partir
dos fenbmenos de estratificacdo social e das estratégias mundanas de distin¢cdo
honorifica”.* Tal esquema interpretativo, a seu ver, € “fundamentalmente incapaz de
explicar o mais significativo: a ldgica da inconstancia, as grandes mutacdes
organizacionais e estéticas da moda”, pois tal abordagem “permaneceu prisioneira

% Respectivamente, cf. BRAUDEL, F. Op. cit. e cf. LIPOVETSKY, G. Op. cit.

% LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas (trad. port. de
L’Empire de I’éphémere: la mode et son destin dans les societés modernes). Sdo Paulo, Cia. das Letras, 1989. 294
p. [1% ed. francesa, 1987, Gallimard], p. 10.
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do sentido vivido dos agentes sociais” e “colocou como origem 0 que ndo é sendo
uma das funcdes sociais da moda”.®

Lipovetsky, ao contrario, tenta mostrar a moda como fruto de um processo em que a
tradicdo perde peso; com isso, passa-se a legitimar o presente como referéncia, ou
seja, esse autor insere 0 nascimento da moda no processo mais amplo de mudanca
que caracteriza a propria passagem para a modernidade.

Isso fica ainda mais claro quando se leva em conta que essa afirmacao do novo e a
perda de peso da tradicdo sdo relacionadas ao desenvolvimento do individuo, a
partir de fins da Idade Média.

Em suas proprias palavras, “na histéria da moda foram os valores e significacGes
culturais modernas, dignificando em particular 0 novo e a expressdo da
individualidade humana, que tornaram possiveis 0 nascimento e o estabelecimento
do sistema de moda na Idade Média tardia [e] que contribuiram para desenhar, de
maneira insuspeitada, as grandes etapas de seu caminho historico”.®

Remetendo a moda a questdo do parecer social, o autor tenta periodizar a sua
historia, estabelecendo um estagio inicial que vai da metade do século XIV a metade
do XIX, o qual ele denomina estagio artesanal e aristocratico da moda. E a fase
inaugural da moda, na qual “o ritmo precipitado das frivolidades e o reino das
fantasias instalaram-se de maneira sistematica e duravel. A moda ja revela seus
tracos sociais e esteticos mais caracteristicos, mas para grupos muito restritos que
monopolizam o poder de iniciativa e de criacdo”.”

8 LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 11, grifos do original.
% | IPOVETSKY, G. Op. cit. p. 11, grifos do original.
" LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 25.
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E claro que s3o os primordios da moda que o autor localiza nesse periodo na
Europa. As caracteristicas desse sistema (a moda) vdo se tornar mais nitidas e
acentuadas mais tarde.

Apoiando-se em Gabriel Tarde, Lipovetsky mostra os dois principios que vé como
organizadores da moda:

“Amor pela mudanca, influéncia determinante dos contemporaneos: esses dois
grandes principios que regem os tempos da moda tém em comum o fato de que
implicam a mesma depreciacdo da heranca ancestral e, correlativamente, a mesma
dignificacdo das normas do presente social. A radicalidade historica da moda
sustenta-se no fato de que ela institui um sistema social de esséncia moderna,
emancipado do dominio do passado; o antigo ja ndo é considerado veneravel e “s6 o
presente parece dever inspirar respeito.”e

Assim, conforme o autor, a “alta sociedade foi tomada pela febre das novidades...
Com a moda aparece uma primeira manifestacdo de uma relacéo social que encarna
um novo tempo legitimo e uma nova paixdo propria do Ocidente, a do ‘moderno’.
A novidade tornou-se fonte de valor mundano, marca de exceléncia social; é preciso
seguir ‘o que se faz’ de novo e adotar as ultimas mudangas do momento: o presente
se impOs como o eixo temporal que rege uma face superficial mas prestigiosa da
vida das elites”.®

Segundo o autor, no passado, houve épocas em que algumas sociedades se
dedicaram a certos refinamentos frivolos, por exemplo, 0os romanos frisavam e
tingiam cabelo, e nas quais surgiram algumas manifestacdes de estetismo.™

% LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 33, citando Gabriel Tarde, Les Lois de I’immitation. [1890] Genebra, Slatkine,
1979. p. 268.

% LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 33.

" LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 34.
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Mas o que diferencia tais fendmenos e a moda é que, no primeiro caso, os adornos e
os refinamentos esteticos entram como algo secundario e complementar a um traje
cuja estrutura é dada pelo costume. Na moda, ao contrario, a artificialidade, a
fantasia, a estética tornam-se elementos estruturais de composic¢do do traje.™

Para Lipovetsky, a moda é uma das primeiras dimensdes em que o individualismo se
manifesta na sociedade ocidental na modernidade - o do gosto - em paralelo ao
individualismo econdmico e religioso, precedendo o seu desenvolvimento em outras
esferas (como, por exemplo, a ideoldgica).

Ele reconhece que ndo se trata de quaisquer individuos, pelo menos nesse periodo
inicial, e sim de alguns, no restrito universo aristocratico. Afirma que os reis e
alguns elementos da corte que se destacaram como lideres do gosto passaram a ter a
possibilidade de inovar e criar e que as pessoas mais modestas passaram a ter a
liberdade de adaptar nos detalhes essas inovacdes quando as adotaram. Foi, pois, no
interior deste pequeno circulo, cioso de suas marcas de distin¢do social (e havia as
leis suntuarias para tentar garantir, entre outras coisas, essa distin¢do), que a moda
abriu espago para que o vestuario, para além da distincdo de classe, tornasse
possivel a manifestacdo do individuo.™

Contestando a visdo da moda como uma nova dominacgdo tiranica do coletivo,
Lipovetsky afirma que ela “traduz a emergéncia da autonomia dos homens no
mundo das aparéncias; € um signo inaugural da emancipa¢do da individualidade
estética, a abertura do direito a personalizacdo, ainda que ele esteja submetido aos
decretos cambiantes do conjunto coletivo. Paralelamente ao adestramento
disciplinar (o autor refere-se aqui, certamente, a Elias) e a penetragdo aumentada da
instancia politica na sociedade civil, a esfera privada desprendeu-se pouco a pouco
das prescricdes coletivas... A moda comecgou a exprimir, no luxo e na ambiguidade,

™ «Com o sistema de moda um dispositivo inédito se instala: o artificial néo se sobrepde de fora a um todo pré-
constituido, mas é ele que, doravante, redefine de ponta a ponta as formas do vestuario, tanto os detalhes como as
linhas essenciais.” LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 35.

2 LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 47-48, grifo do original.
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essa invencéo propria ao Ocidente: o individuo livre, solto, criador, e seu correlato,
0 éxtase frivolo do eu™.”

Em seu belo trabalho, Lipovetsky tem o mérito de relacionar a moda ao
desenvolvimento do individuo. Mas ele oscila na relagcdo que estabelece entre esses
dois elementos. Ora mostra a moda como um dos primeiros loci de expressédo
individual, e nisso ele € muito feliz, ora a v& como resultado de um processo de
desenvolvimento do individuo. Mas, nesse aspecto, a demonstracdo ndo é feita.
Fica-se, pois, sem saber por que ocorre essa mudanca no interior da aristocracia.

5. ESTILOS DE VIDA E VALORES DE CONSUMO

O processo de desenvolvimento do individuo, conforme mostra Aries, liga-se a
separacdo das esferas publica e privada™ da vida social, que ocorre na modernidade.
Nessa analise, volta-se a determinacdes de ordem politica, uma vez que essa
redefinicdo de esferas liga-se a mudancas no ambito de atuacdo do Estado.

Estd fora do ambito desta investigacdo a analise deste processo que, por si so,
constituiria um trabalho a parte.

Mas pode-se chamar a atencdo para alguns pontos que nos ajudam a entender, se
ndo uma relacdo de determinacdo entre o desenvolvimento do individuo e o da
moda, ao menos uma relacdo de sentido entre o desenvolvimento do individuo e o
de novos habitos de consumo.

" LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 48-49.

™ ARIES, Philippe. “Por uma histéria da vida privada” in ARIES, P. e DUBY, Georges. Histéria da Vida Privada
(trad. port.). Sdo Paulo, Cia. das Letras, 1995 (12 ed. bras. em 1991). Vol. 3, p. 7-19. Ver também os demais artigos
do vol. 3 dessa coleténea e também os do vol. 4, org. por Michele Perrot.
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Essa relacdo, no entanto, precisa ser vista através de um novo enfoque. Na
separacdo entre as esferas publica e privada, o individuo passou a ter um novo
espago, no ambito privado.

Mas, ao que tudo indica, ndo € o individuo pertencente a corte, e sim o da burguesia
e 0 das classes mais populares.

Se a corte tem a vida estruturada pelo parecer, 0 mesmo nédo se pode dizer das outras
classes. Mesmo que a burguesia imite a nobreza, a légica de seu consumo € outra,
conforme vimos ao abordar a obra de Elias, e isso porque a légica de sua vida é
outra. N&o tendo pensdes reais nem restricdes a certas formas de ganhar dinheiro
que caracterizam a nobreza, o burgués trabalha para sobreviver e tenta acumular
patriménio para si proprio e para deixar as geracdes futuras. Se um lado de sua vida
esta ligado ao parecer, o outro se volta para a esfera do privado que, ao separar-se
da esfera publica, vai ter na familia o seu grande reduto.

Essa diferenca vai aparecer na maneira pela qual o burgués imita a nobreza no
vestuario. Como mostra Lipovetsky™ e outros autores também, alguns de seus
membros chegam a tentar rivalizar com ela (a nobreza). Mas detecta-se também um
sistema de adaptacdo da moda aristocratica. O processo de difuséo da moda nao se
fez de modo mecénico; a imitacdo fez-se de modo seletivo, adaptando-se na
burguesia tendéncias da moda da corte, rejeitando-se outras (vistas como
exageradas), ao ponto de se formar, no comeco do século XVII, uma moda paralela
a da corte, mais moderada, correspondendo ao “‘homem correto’, livre dos excessos
aristocraticos e conforme aos valores burgueses de prudéncia, de medida, de
utilidade, de limpeza, de conforto”.

® LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 40 e segs.
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Segundo o autor, “essa moda ‘ponderada’, recusando as extravagancias dos
cortesdos, e o efeito do filtro dos critérios burgueses: da corte sé se retém aquilo que
ndo fere as suas normas de bom senso, de moderagéo, de razao”™.

A diferenca acima mencionada aparece também na organizacdo do espaco
doméstico. Ao analisar os palécios, palacetes e hotels, por dentro, por fora, na
planta e na disposicdo dos espagos, mostrou-0s como expressdo da vida do corteséo.
Tudo se estruturava em funcdo do parecer. Os casais tinham quartos separados, bem
distantes um do outro, e podiam levar uma vida relativamente independente, desde
gue cumprissem as obrigacbes sociais que lhes cabiam em conjunto. Os nobres
casavam-se para constituir uma Maison.

Os burgueses tinham outro estilo de vida. Menos vinculados ao parecer, casavam-se
para constituir uma familia. As plantas de suas casas refletem isso.

E sobretudo ap6s a Revolugdo Francesa, no século XIX, que se vé crescer realmente
o individualismo. E é ai que o luxo comega a conviver e a ceder lugar, em parte, ao
valor emergente do conforto e da privacidade.” Esse fato, diga-se de passagem,
ndo passou despercebido de Elias: ele afirma no seu La Societé de Cour: “O
relaxamento da obrigacdo social de representar, mesmo para as elites mais
poderosas e mais ricas das sociedades industriais evoluidas, teve uma influéncia
decisiva sobre a organizacdo das residéncias, o vestuario e, de modo mais geral,
sobre a evolugdo do gosto em matéria artistica.””

A aristocracia permaneceu como simbolo de prestigio, mas a nogdo de conforto
talvez tenha passado a ter mais espago justamente porque a obrigagdo social de
representacdo foi perdendo forca.

® LIPOVETSKY, G. Op. cit. p. 42.
" Sobre isso, ver, de RYBCZYNSKI, Witold, Casa, Pequena Histéria de uma Idéia (trad. port.). Rio de Janeiro,
Record, 1996 [12 ed. ingl. 1986], sem falar dos textos da colecdo sobre a histéria da Vida Privada, j& mencionados.
78

P. 55.
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A evolucdo da casa, com espacos mais especializados, a busca de privacidade,
separada do parecer e as vezes 0s espacos obedecendo a critérios até opostos - por
exemplo, economiza-se de um lado e gasta-se de outro -, a emergéncia de uma moda
mais casual mostram que vai se conformando um padrdo que tem referéncia no dos
nobres, mas néo se reduz a ele.

E esse padrdo - com novas distingdes a medida que se “desce” para classes mais
populares - que vai se consolidar depois, no consumo de massas. Para 0s nobres, a
nocéo de conforto ndo se colocava. O luxo era o importante.

Braudel™ examina a evolucdo das habitagdes aristocraticas e ali mostra também a
auséncia de conforto, apesar do incremento do luxo, antes do seculo XIX.

Ja quando se passa a considerar a casa burguesa, ela tera uma divisdo distinta da do
nobre. Uma parte voltada para dentro (a esfera da intimidade) e outra para fora (a do
parecer). E o burgués serd depois “educado” para o consumo: € na sociedade
burguesa que se desenvolve, no século XIX, a loja de departamentos. E claro que ai
ja ocorreu a Revolucdo Industrial. Mas o movimento prossegue, associando-se 0
consumo ao lazer, ao prazer, ao ladico. Na nobreza, 0 consumo ostensivo era uma
obrigacgéo social, como ja vimos.

Por aqui ja se podem entrever matrizes de estilos de vida em formacdo, que se
traduzirdo em estilos de consumo.

Isto nos leva ao ponto de partida do projeto ao qual se refere o presente relatério, o
que nos encaminha para as consideracdes finais.

" BRAUDEL, F. Op. cit. Vol. 1, cap. 4.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Iniciamos a investigacdo pela nobreza cortesa européia, porque trabalhdvamos com
a hipotese de que ela fora a primeira classe na modernidade a ter um consumo
discricionario, que isto teria levado ao desenvolvimento da moda (gracas a
possibilidade de acumulagdo e renovagdo dos objetos de consumo dessa classe) e
que este padrdo, em funcdo de processos imitativos, teria se popularizado e levado a
difusdo de uma cultura do consumo e, ap6s a Revolucdo Industrial, a popularizacéo
e massificacdo efetiva dele.

Os resultados dessa investigagdo, no entanto, mostraram-se distintos, levando a
novas questoes.

Em primeiro lugar, o consumo da nobreza ndo teve propriamente um caréater
discricionario. A andlise da corte tornou evidente que ela ndo teve escolha a ndo ser
consumir da maneira que consumiu.

Em segundo lugar, a logica do consumo das outras classes ndo parece ter sido a
mesma da nobreza cortesa.

Embora elas tenham imitado o padrdo aristocratico, fizeram isso de modo seletivo,
alterando-o quando de sua incorporacdo. E isto se deu ndo simplesmente porque
eram pouco refinadas ou porque o processo civilizador ndo as atingiu inteiramente,
mas, provavelmente, porque tinham vidas regidas por uma logica diferente do grupo
gue imitavam, que implicava uma relacdo distinta com os objetos e uma valorizacéo
diferencial deles. Dai o fato de, em parte assimilarem, em parte criticarem ou
rejeitarem, em parte adaptarem costumes nobres.

Em suma, o esquema de formacgdo e de difusdo de uma cultura voltada para o
consumo é mais complexo do que parecia e sua compreensdo requer um
detalhamento maior do que as teorias do trickle down effect fariam supor. E nessa
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direcdo que vejo a necessidade de um desdobramento da presente investigacdo em
um estudo mais detido do consumo fora das cortes, que possa permitir captar, de
modo mais integrado, o processo pelo qual este padrdo atribuido a elas foi
apropriado pelas demais classes, desembocando na cultura do consumidor
contemporaneo.
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